CHIEE NECESITA CRECER.
Y NO DA LO MISMO COMO.
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Costo solar fotovoltaico Billones en bonos sostenibles Cuota de mercado de productos
2010 - 2024 corporativos, 7% del stock mundial sostenibles en EE.UU. desde 2013
Fuente: IRENA, 2025 Fuente: OCDE Sustainable Bonds, 2025 Fuente: NYU Stern - CSB, 2025

COMO PRODUCIMOS / COMO FINANCIAMOS / COMO VENDEMOS



9%

Mantiene o aumenta
iInversiones en sostenibilidad

92%

Sostenibilidad es una ventaja
competitivaen 5 - 10 anos

Business Breakthrough

0 Barometer 2026 |
—> The annual pulse check from business
0 on the pace of the climate transition

Enfrentd mayores costos
WBQ World Business
Council
for Sustainable
Q Development

por impactos fisicos
=

Claridad v estabilidad
regulatoria es clave
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6%

De |a generacion eléctrica 2025 Meta degeheﬂraytién electrica
provino de fuentes-renovables == s renovable de Chile al 2030

iy 8

Del consumo hidrico de la Proyeccion de agua de mar
minefia del cobre provino en mineria del cobre hacia 2034
de agua-de mar en 2024

= FuenteCoordlnadorEIectrlcoNauonal2026 ST S S SISO — . ==

Fuente: Cochilco, Proyeccion 2025 - 2034




’
b o by Tudlt o .
¥ :ﬁnu!’-,#/ﬁ‘ﬂ
,.\‘:,7’_‘1/' ',{ (2% :
A (27 &
LS . ® X
» /v.”-:' ’ L
P "4“ 2N
R - % A
..
ol - R
B { N
v ‘
33
5 Vo ‘. "
7 Sl L TR w ¢ )
¥ =
R 4 < =t -
o e .
%:‘{:;\)j‘::(y‘gl'
A
T
('?;;.U?W" y
» . e
v £
.
&
’ = <
2 - ¢ % A
% P : e W Ca . - : 4 R e 3 RORPE ST s ) o
) { > S / " p 3 Uy t P s b o o e ’ »
BT 3 : P2 T G it s YR s R KRG TS ¢
4-\'3\. . 4 . = A ~- § B > . 2‘1;-'15'3 ¢ « %4
i X
TG
@'{JM’\“P ¢
Sy -
’ « .




(fh)

oY/ Sy O%

Cuenta con plan o meta /dentifica impactos ASG Integra la gestion y metas ASG
carbono-neutralidad al 2050 en su cadena de valor en su remuneracion variable




omo decides
define

como compites




¢Forma parte de nuestros
objetivos estrategicos

y de crecimiento?

;:Se traduce en nuestros KPI? ' é_ESté en huestras
decisiones de inversion?

:Esta incorporado en
nuestra matriz de riesgos?

cTiene responsables,
planes y recursos?




Transformacion /
oportunidades

Riesgo / Recursos / Capacidades / Clientes / Conocimiento técnico
inversion / valor productividad / comunidades / mercados / PREGUNTAN
resiliencia confianza oportunidades CONECTAN
PRIORIZAN

RIESGOS / IMPACTOS / OPORTUNIDADES /7 VALOR



ALTA DIRECCION

OPERACIONES . . COMERCIAL
COMO BASE DE LA

SOSTENIBILIDAD
GESTION EMPRESARIAL

FINANZAS . . SOSTENIBILIDAD

PERSONAS



CONOCIMIENTO TENDENCIAS VISIBILIDAD

CONECTAR/ARTICULAR



CONOCIMIENTO

SOSTENIBILIDAD

@ TENDENCIAS
COMO BASE DE LA

GESTION EMPRESARIAL

CONECTAR/ARTICULAR E I VISIBILIDAD



CONOCIMIENTO TENDENCIAS
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CONSEJOS

SOSTENIBILIDAD EM PRESARIALES
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Una nueva forma de mirar para gestionar, priorizar y avanzar




Una nueva forma de mirar para gestionar, priorizar y avanzar

Radar

Sostenible

accion empresas

OBSERVAR DETECTAR PREGUNTAR PRIORIZAR

Una mirada mas completa Senales / avances / brechas Las preguntas correctas La empresa define su propia ruta



Radar

Sostenible

accion empresas

Partner tecnologico
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;COMO HACEMOS POSIBLE
FL CRECIMIENTO DE CHILE?







NO DA LO MISMO COMO.
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\(_\, aCCién IMPULSANDO

EL CRECIMIENTO
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