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;QUIENES SOMOS BUSINESS FOR NATURE?

Somos una coalicion global de 85 organizaciones socias

SRV Confederation of indian Industry
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Business for
Nature es una
coalicion
global
gue reune a
organizaciones

empresariales y
de conservacion,
asi como a
empresas con
vision a futuro.




B ;QUE ES LO QUE HACEMOS?

Promovemos acciones empresariales con credibilidad e impulsamos la ambiicén politica para

lograr una economia positiva para la naturaleza para 2030

CREATING A POSITIVE FEEDBACK LOOP

POLICY BUSINESS
AMBITION | ACTION
TRANSFORMED ECONOMY Adaptado de ambitionloop.org
THAT VALUES NATURE ally

o
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https://ambitionloop.org/
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1. Naturaleza y biodiversidad ;por
qué es importante para las
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B NATURALEZA'Y BIODIVERSIDAD

La naturaleza

Es el mundo natural: todo el capital natural, los
procesos y los fendmenos naturales que existen,
como el clima, los ecosistemas, los minerales, el
suelo, los organismos. En otras palabras, la
naturaleza incluye los componentes vivos y [0os no

VIVOS.

La biodiversidad

Es la variabilidad entre los organismos vivos, |a
diversidad dentro de los ecosistemas, las
especiesy la genética de estas especies.




= ;POR QUE ES IMPORTANTE LA NATURALEZA PARA LAS
EMPRESAS?

Polinizacion
Todas las empresas dependen de la naturaleza para operary
subsistir.

DIRECTA INDIRECTA

Alimentos

Fibras

Minerales

Recursos forestales

Servicios ecosistémicos
Agua limpia
Polinizacion
Clima
Culturales
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ll CRISIS DE NATURALEZAY BIODIVERSIDAD

» IPBES: 1 millon de especies en peligro de extincion.

» 6ta Extincion masiva

Science News from research organizations

Strong evidence shows Sixth Mass Extinction of global bio-
diversity in progress

» Mas de la mitad del PIB global corre un riesgo importante
debido a la péerdida de la naturaleza

» La transicion a una economia positiva para la naturaleza
podria generar oportunidades comerciales anuales por
un valor de $ 10 billones y crear 395 millones de empleos
para 2030.

(Foro Econdmico Mundial, 2020).
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2. Marco Global de Biodiversidad
las implicaciones para las empresas
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https://www.businessfornature.org/news/newgbf

B ,;QUE SE ACORDO EN LA COP15 DE BIODIVERSIDAD?

% Comeionon Un nuevo plan para atender
la crisis de naturaleza con
metas para el 2030

Kunming-Montreal Marco
Global de Biodiversidad

Montreal, Canada wmu
7 to 19 Dec 2022

E}‘&WBUSIN ESS
FOR NATURE




;QUE ES EL MARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD?

2050 VISION

“Living in Harmony with Nature”

4 Goals for 2050

MNature Ecosystem services Access and benefit ) Financing & means ~'n.,,f
conservation preservation sharing of implementation -

2030 MISSION

“halt and reverse biodiversity loss by 2030"

Targets
for
2030

5
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B QUE ES EL MARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD?

Target 1: Spatial Planning Target 14: Mainstreaming

Full integration of biodiversigy and its multiple

Ta rget 2: Restoration values into policies, regulations, planning and
development processes

Target 3: Conservation &

Target 15: Business
30% of the planst is effecovely conserved
and managed by 2030 Large companies are required to assess and
disclose their risks, dependencies and impacts on

nature across operations and value chains

Target 4: Species

%ﬁﬁfnable vse™ S
Nefit-shar'\"® Target 16: Consumption

Target 5: Wildlife Trade

People are encouraged to make sustainable

: A - consumption choices, reducing the global footprint
Target 6: Invasive Species and haking global food waste

Target 7: Pollution - Target 17: Biotechnology

Reduction of excess nutrients by 50% and TargEt 9: Sustainable Use

re:luc.ti cn of overall risk from pesticides and Ensure thar management and use of Target 18: Subsidies or
chemicals by 50% species is sustainable
Eliminate, phase out or reform subsidies, reducing
* threm by atleast USS S00 billion per year
Target 8: Climate Target 10: Agriculture <

.Minim..i:e iTpact of cimiste change o biodhversity Areas under agriculture, aguaculture, fishenes Target 19: Finance
including through nature-based soluticn and/or and forestry are managed sustainably
ecosystem-based approaches Mobilize at least LIS$ 200 billion per year,
including financial resources from developed
Target 11: PEDP'E countries to LU5% 30 billion per year
Target 12: Urban Areas Target 20: Capacity Building

Target 13: Access & Benefit-Sharing Target 21: Information

Target 22: Indigenous People

Target 23: Gender




B META 15 - TEXTO FINAL

TEXTO FINAL MARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD AQUI

TARGET 15 - Take legal, administrative, or policy measures to encourage and enable

business, and in particular to ensure that large and transnational companies and financial
institutions:

(a) Regularly monitor, assess, and transparently disclose their risks, dependencies, and
impacts on biodiversity including with requirements for all large as well as transnational

companies and financial institutions along their operations, supply and value chains, and
portfolios;

(b) Provide information needed to consumers to promote sustainable consumption patterns;

(c) Report on compliance with access and benefit-sharing regulations and measures, as
applicable;

in order to progressively reduce negative impacts on biodiversity, increase positive impacts,
reduce biodiversity-related risks to business and financial institutions, and promote actions

. - [
to ensure sustainable patterns of production. S\ BUSINESS

FOR NATURE


https://www.cbd.int/conferences/2021-2022/cop-15/documents

B META 15: PAPEL DE LAS EMPRESAS

o Los gobiernos deberan requerir a las empresas grandes e instituciones financieras,
evaluar y reportar publicamente sus riesgos, impactos y dependencias de la
biodiversidad, a través de sus operaciones, cadenas de valor y carteras de inversion.

e La meta incluye dos acciones adicionales para empresas:
1. Brindar informacion a los consumidores para promover el consumo sostenible
2. Reportar el cumplimiento con acceso y reparto de beneficios justo

Se espera que las empresas reduzcan sus impactos negativos e incrementen sus
impactos positivos en la biodiversidad conforme a la mision.

S\BUSINESS
FOR NATURE



B IMPLEMENTACION NACIONAL DEL MARCO DE BIODIVERSIDAD

2023 - 2024 (COP16) todos los paises deberan actualizar sus NBSAPs (Estrategias y Planes de
Accion Nacionales) para alinearlos a las nuevas metas

¢Qué podamos esperar de este proceso?
« Consultas con actores interesados para actualizar metas nacionales

- Se necesita  abrir  didlogos entre sector privado y  gobiernos para
que los intereses y responsabilidades estén reflejados en el nuevo NBSAP

;Como involucrarse?
« Acércate con grupos empresariales en tu pais para involucrarte en el proceso

« Participa en consultas, talleres y sesiones informativas.
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1) CONOCE EL
MARCO ACT-D

CAPITALS
COALITION

Acciones
empresariales para
la naturaleza

Supported by:
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FOR NATURE

CAPITALS
COALITION

) SCIENCE BASED TARGETS NETWORK
%) GLOBAL COMMONS ALLIANCE

TIN]
F 1D

& wbcsd

WORLD
ECONOMIC
FORUM

WWF

and more...



M 2) CAMPANA DE ACCION EMPRESARIAL

Las empresas pasaran por tres
fases iterativas hasta 2030:

Objetivo general: Para el 2030, quermos que las empresas hayan G

contribuido de manera significativa y creible hacia un futuro

positivo con la naturaleza. Desarrollary publicar una
estrategia de biodiversidad

. . - o _ ambiciosa basada en las guias

Propdsito de la campafa: Facilitar la creacion de estrategias de disponibles.

biodiversidad a nivel corporativo compromisos ambiciosos y

robustos.

Cumplir con su estrategia de
biodiversidad tomando medidas
para reducir los impactos negativos
e incrementar los impactos

- . positivos.
La campafa se enfoca en que las empresas publiquen

estrategias de biodiversidad aprobadas por la junta directiva o

la alta direccion para la COP16 Actualizar y perfeccionar su

estrategia de naturaleza con
objetivos basados en la cienciay
acorde con las mejores practicas.

LA CAMPANA DE ACCION EMPRESARIAL SERA LANZADA EN OCTUBRE DE 2023



M 3) GUIAS SECTORIALES o

Trabajando con organizaciones socias, desarrollar un conjunto de acciones claras para sectores industriales
clave, con el fin de contribuir a una economia positiva para la naturaleza y consolidarse en un repositorio
central.

_4

j —

Las guias sectoriales inluyen:

1. Los principales impactos del

BUILT ENVIRONMENT CHEMICALS CONSTRUCTION MATERIALS ENERGY SeCtOI’ en |a ﬂatura|eza

LEARN MORE LEARN MORE LEARN MORE LEARN MORE 2. Las principales dependencies
de la industria en la naturaleza

3. Las acciones prioritarias que
las empresas pueden tomar

FASHION & APPAREL FINANCIAL SERVICES AGRI-FOOD T
LEARN MORE LEARN MORE LEARN MORE LEARN MORE iDisponibles el 12 de septiembre!
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